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Gran marca

Radio Mitre fue seleccionada co-
mo una de las grandes marcas de
la Argentina, segiin la calificado-
ra Topbrands

Superbrands es una organiza-
cién internacional que promueve
la disciplina del branding y otor-
ga el status de topbrand a mis de
7.000 marcas de todo ¢! mundo
El consejo de expertos que realiza
la calificacién estd integrado por
empresarios y profesionales de
marketing, publicidad y comuni-
cacion, Constinza Flores, geren-
te de Marketing de la radio, reci-
bi6 el premio de Stephen Smith,
Chairman de Superbrand.
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Las marcas tienen una
nueva norma de calidad

¢Qué es lo que tienen en
> comin Petrobras, Unicen-
ter, BunkBoston, McDonald's y
Estrada ? Todos ellas son marcas
que responden a la categoria co-
nocida como Top of Mind, es de-
cir, se trata de marcas gue po-
seen una recordacion es-
pontanea por parte de Jos consu-
midores, Estas marcas estan pre-
sentes en lavida de la gente a
través de los actos de compra que

alizan cotidianamente.

re; .
Fue Walter Landor, uno de los
especialistas mds importantes
en identidad corporativa y cons-
truecién de marcas. quicn sedald
que “los productos nacen en las
{abricas, pero los productos se
crean y viven en la mente de Jos
consumidares”. Petrobras, Uni-
center, McDonald's
{ Estrads ~entre otras marcas
ideres—- dan cuenta de esto a
trayés de sus ¥ servi-
cor s
La experiencia me dice que
una marca fop es aquella que nos
llena de recuerdos consu sola

D) PN

EN ASCENSO, SMITH MANEIA UN NEGOCH) DE 35 MILLONES DE DOLARES.

p Lague al¢ la  fuesenl d Y que. en fo
en algn rincon inesperado del  posible, hub: brevivido cni-
. en un almacén suburba-  sis y hubieran sido capaces de
noen un barrio de Bangladesh, reinventarse. “El éxito fue ins-
nos. denuestra  tantianeo”, asegura Smith, el
ca%a, 0 a algim episodi dor CEO de Superbrands (en la Ar-
de la nifez”. opina Marcelo Eli-  gentina tuvieron que cambiarie
zondo, director ejecutivo de la el nombre porque Suj ands
Fundacién Exportar. ya estaba re . El ejecutivo
viajo a lz Argentina para asistir al
De la radio al libro lanzamiento del libro que fue
Todo empezd con una buenz  p do ¢l lunes en sodiedad
idea. en el Hotel Alvear con una fiests
1 historia de Topbrands nacié  donde tiraron la casa por la ven-
en Inglaterrs hace una década.  tana. Antes de desem ani
Inspirado en un pro de ra-  vel local, el emprendimiento “ca-
&muﬁn% i
a contar la historia de las marcas.
Steven Smith se puso manos & la
obra publicar que na:
rraran historias de

mds valiosas del mundo ~temien-
do en cuenta ha capitalizacién de
mercado de la marca y el ingreso
atribuible & la marca-. Top-
brands no ofrece rankings. sélo
califican la imagen

En Ia sobremesa de un almuer-
zo en el restaurant La Bourgog-
ne, Smith se ilusiona con alterna-
tivas de nuevos negocios en la
Argentina. Proyectos no le faltan.
A medio camino entre el marke-
ting ¥ la publicidad, suefia con la
posibilidad de editar libros en
otros formatos ~todos por encar-
go- y hasta de tener un progra-
ma de i6n en ¢l cable.

El Gran Libro de las Marcas
volumen 1, propone un recorrido
por algunas de las marcas lide-
res, tanto loczles como interna-

i . Dotado de cierto espiri-
tu diddctico, cada capitulo que
presenta una marca, @ modo de
memoria descriptiva incluye
items tales como ¢l mercado que
aharca, los logros de Lo marca, la
lustoria, ¢l producto, los desarro-
los recientes, a promocién y los
valores.

Uno de los requisitos para part-
cipar en esta edicion es que a ens-
ﬂ: compre entre 100 y 400 li-

Segun ¢l CEO de La empre-
53, que maneja a nivel global un
negocio de 35 millones de déla-
res, esta condicienalidad no le
resta credibilidad al products “ ya
gque las companias lo usan como
regalos empresarios y . también,
“para darse a conocer en otros
mercados”, a través de la distri-
bucién en embajadas. La idea es
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Panche Dotto tiene un
apellido que es marca
Pocos hombres logran que sus
apellidos se conviertan en marca
registrada. En el sentido mis lite-
ral. El manager de modelos Pan-
cho Dotto lo consiguié. Su agen-
cia recibid la distincion Top-
brands, que premia a marcas de
prestigio imternacional. Para fes-
fejar semejante reconocimiento,
Pancho reunid a todas sus chi-
cas, mcluidas a las histéricas co-
mo Araceli Gonzilez y Dolores
Barrerro, ademds de otros mode-
los como Ivan de Pineda. El en-
cuentro, con brindis, fue en ¢l Al-
pwear Palace Hotel,

"

]'W!‘- BARREISO, DOY DE SUS MOCELOS HSTOMCAS
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<marketing y publicidad> rc: 6
Un negocio de U$S 35 millones.

Nuevos
auditores de
marcas

Una consultora inglesa llegd para medir
la calidad de las marcas. Topbrands se
presentd en sociedad con un libro.




